Vart lofte — Radda Barnens lofte till barnen

VARJE DAG GOR VI VARLDEN
LITE BATTRE FOR BARN

Aven om verkligheten och varlden star infér enorma
utmaningar och det kan tyckas som att det aldrig tar

slut, vet vi pa Raddda Barnen att det finns hopp. Vi ser det
varje dagivar verksamhet. Darfor finns det en stolthet inom
Radda Barnen som vi alla delar - en gladje som kommer av
att veta att alla vi faktiskt bidrar till att gora varlden lite
battre for barn, varje dag.

Att reflektera dver:

Direkt eller indirekt jobbar vi allainom Radda Barnen
med att forbattra varlden for barn. Hur formedlar jag
vart |6fte nar jag kommunicerar med andra?

Var position — sa har vill vi uppfattas

VARLDENS STORSTA SJALVSTANDIGA
BARNRATTSORGANISATION FOKUSERAD
PA HALLBARA INSATSER

Vi tror att verklig hallbarhet bygger pa att hjélpai tid och
over tid. Var sjalvstandighet gor att vi kan agera dar vi gor
mest nytta fér barn - i Sverige och i varlden. Tack vare
var storlek kan vi pa riktigt géra omedelbara och bestaende
skillnader i varlden, varje dag.

Att reflektera dver:

Vilken del av positionen ar viktigast for deneller
de malgrupper jag jobbar mot? Ar det nagra ord
jag brukar betona mer dn andra?

ATT TANKA PA INNAN
DU KOMMUNICERAR

BILDEN AV RADDA BARNEN
SKAPAS AV 0SS ALLA

e Ser man tydligt att det ar Ridda Barnen som
ar avsandare - inte bara genom logotypen?

Varje dag kommunicerar allainom Radda Barnen

med manniskor i olika sammanhang. Allt vi goér,

siger och visar bidrar till att skapa en uppfattning,
eller bild hos vara olika malgrupper om vilka vi dr och
vad vi gor. Det ar darfor viktigt att vi uttrycker oss pa
samma satt, bade i ord och bild, sa att vi blir tydliga for
vara malgrupper. Det ar deras bild och uppfattning om
oss som faktiskt ar vart varumarke.

o Ar det latt att férsta och ta till sig det
huvudsakliga budskapet?

e Pratar vi pa ett satt som malgruppen kan forsta?

e Forstirker kommunikationen bilden av

Radda Barnen pa det satt vi vill?*
Darfor har vi riktlinjer fér hur vi kommunicerar . vivi

Ridda Barnen, sa att vi uppfattas pa ett satt som gor
att manga vill engagera sig i vara fragor.

e Har jag medgivande att anvanda
bildernai materialet?

Om du behoéver mer djupgaende vagledning i hur vi
bast formedlar vara budskap finns den kompletta
varumarkeshandboken pa Charlie.

e Finns det ett tydligt syfte med det
jag producerar, och har jag undersékt
sa att det inte redan finns material
framtaget som beskriver samma sak?

Var Vision — det har vill vi uppna

ATT GORA BARNKONVENTIONEN
VERKLIG FOR VARJE BARN

Barnen ar varariktiga uppdragsgivare. Det ar for deras skull
vi gar till arbetet varje dag. Vi lyssnar pa dem och ser till att
deras roster hors - eftersom vi vill se en framtid dar barnkon- b
ventionen blir verklig och efterlevs varje dag, for alla barn, i b \

alla lander. F6r nar barnen blir trygga blir varlden trygg. L
Att rddda barnen ar att radda varlden.
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Det ar var drivkraft och vagen vi valt att ga.

Att reflektera dver:

Hur pratar jag om var vision nar jag berattar
om Radda Barnen, pa jobbet eller privat?

Vad skulle det betyda for varlden om var vision
blev realitet?

@ RiddaBarnen . .
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Radda Barnens grundlaggande identitet

Logotypen

Det enskilt viktigaste och starkaste delen bland vara visuella element.
Logotypen far inte pa nagot satt andras eller delas upp, utan ska presenteras

i sin helhet. Logotypen finns i ett antal olika utféranden for att kunna anvandas
i olika sammanhang. Versionen med rod symbol och svart ordbild ar var
huvudlogotyp. Ar du osiker pa vilken version du ska anvanda, kontakta

kommunikation och insamlingsavdelningen.
Vid tillfallen da
utrymmet ar

begransat kan den

@ Riadda Barnen g:::lian kvad-ratiska
versionen av
logotypen anvandas.

@ Avenden finns i olika
farger for att passa

olika andamal.

Fér kommunikation utanfér Sverige ska den globala logotypen anvandas. Aven
den finns i olika format och farger for att passa de flesta anvandningsomraden.

@ Save the Children

Teckensnitt

Farger

Farger ar, efter logotypen, var viktigaste del for att skapa igenkanning av var kommunikation.

Det ar darfor viktigt att inte frestas av att anvanda andra farger an vara huvudfarger i det material
vi skapar. Rott ar den farg som starkast forknippas med Radda Barnen och ar den farg som skall
vara mest idgonfallande, det ar darfor den roda cirkeln ar storst. | undantagsfall kan sekundarfarger
anvandas for att fortydliga men de far aldrig vara dominerande.

’7 PRIMARFARGER —|
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Barnfargerna nedan ar framtagna for att anvandas i kommunikation riktat till yngre barn.
Dessa farger ska inte anvandas i andra sammanhang.
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Ikoner och bilder
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Radda Barnen pa en minut

Vara tva teckensnitt ar Oswald och Lato (eller Arial i de sammanhang de
inte kan anvandas). Dessa finns forinstallerade pa din arbetsdator och ar
fria att dela med andra (samarbetsparters, leverantorer, anvanda pa din
privata dator) De laddas da enklast ner fran Google:

https://fonts.google.com
(s6k pa Oswald respektive Lato)

Vara teckensnitt

e For rubriker anvands OSWAI-D

Oswald medium. MED'UM

e Rubrikerna far sattasi

versaler eller gemener.
Till underrubriker far dven
Lato anvandas.

e Annan text satts med

Lato (regular, kursiv och fet). Regu I ar

e Anvind primart svart for att Kursiv (’tahc)
skriva text, i andra hand vitt
eller rott. Fet (bOld)

Ikoner

Ibland behovs nagot som kan férstarka eller symbolisera
nagot i var kommunikation. For detta kan ikoner och

andra symboler vara anvandbara. Pa intranatet Charlie
finns ett antal ikoner att ladda ner och anvanda i materialet
du skapar.
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Bilder

Stillbilder och filmklipp fyller en
viktig funktion i var kommunikation
nar det galler att skapa starka
emotionella band mellan oss och
vara malgrupper. Med bra bilder
och beréattelser kan vi férstarka
vart budskap och ge extra kraft till
vart varumarke.

Mer om detta kan du ldsa i var
bildmanual.

Var noggrann i ditt val av bilder
och se till att du har godkanda
medgivandeformular.

Rddda Barnen dr vdrldens storsta sjdlvstdndiga barn-
rdttsorganisation, fokuserad pa hdllbara insatser
- akuta och ldngsiktiga.

Vi tror att verklig hdllbarhet bygger pad att hjdlpal i tid
och over tid, och vdr sjdlvstdndighet gor att vi kan agera
ddr vi gér mest nytta for barn - i Sverige och i vdrlden.

Tack vare vdr storlek kan vi pd riktigt géra omedelbara
och bestdende skillnader i vdrlden, varje dag. Som
barnrdttsorganisation vilar var verksamhet pa tre
hérnstenar:

direkta insatser for barn, expertkunskap

och padverkansarbete.



